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◎ 学 歴
武蔵野美術大学造形学部産業デザイン学科中退
東京藝術大学美術学部デザイン科視覚伝達デザイン専攻卒業

◎ 職 歴／賞 歴
1980～82年 味の素株式会社広告部デザイン制作室入社／アートディレクターとして勤務
1982年 欧州各地を研修旅行後、勝井三雄デザイン研究室にデザイナーとして勤務
1990年 株式会社ジェネット・アソシエイツ／暮沼宏一デザイン室 設立 
1991 年「最高級茶蕎麦／芳翠」パッケージデザインにて通産省技術功労賞受賞 
1991 年・97年・99年・2001年／日本パッケージデザイン大賞入選／各種専門誌にマーク・シンボル・ロゴタイプが多数掲載される。

◎ 職 歴／教育分野
日本デザイナー学院・日本写真芸術専門学校に講師として８年間勤務 
独立行政法人中小企業基盤整備機構／中小企業大学校にて集中講義 講師を務める 
東京家政大学 家政学部造形表現学科／専任教授を務める（2008年 4月～2017年 3月）

◎ 業務内容／研究分野
・各種企業名・ブランド名・商品名等のプランニングおよび実制作 
・各種マーク・シンボル・ロゴタイプ・イラストレーション・墨彩等のプランニングおよび実制作
・各種商品パッケージのプランニングおよび実制作
・各種リーフレット・パンフレット・本の装丁等のプランニングおよび実制作
・各種写真撮影および撮影コーディネート

◎ これまでの主なクライアント
味の素株式会社　　　　　　　森永乳業株式会社　　　　　　株式会社 電通　　　　　      トータル・コミュニケーションズ株式会社

味の素AGF株式会社　　 　　アサヒビール株式会社             株式会社博報堂　　　　　    株式会社 JR東日本企画

カルピス株式会社　　　　　　株式会社ミツカン　　　　　　東宝映画株式会社　　　　    京都大学 iPS アカデミアジャパン株式会社

日本ケロッグ株式会社　　　　三立製菓株式会社　　　　　　社団法人日本農芸化学会

キャノン株式会社　　　　　　池島フーズ株式会社　　　　　社団法人津田塾会

リクルート株式会社　　　　　東レ・アイリーブ株式会社　　 社団法人全国労働金庫協会

リコーエレメックス株式会社　 株式会社銀座シシリア　　　　学校法人横浜雙葉学園

石川県／輪島市・珠洲市地域振興プロジェクト　　　　　　　 茨城県／取手市地場産品活性化プロジェクト

暮 沼 宏 一／くれぬまこういち　Koichi Kurenuma
プランナー・グラフィックデザイナー・墨彩画家
公益財団法人日仏会館会員 ／ NPO法人文化交流機構 円座会員 ／ アート＆ビジネスの会副会長
一般財団法人堀文子記念館・ホルトノキの会会員 ／ 元東京家政大学教授 ／ 長野市出身

私はこれまで様々なデザイン表現をする上において、「マーク・シンボル・ロゴタイプ」の果たす役割は、最も大切な
要素として考えてきました。「伝えたい情報・言語」を様々な視点から深く考察し、その本質を論理的に明確に視覚化
する「視覚言語化」という作業は、デザインの中核を成す貴重な作業工程であり、人間そして人間の住む現実社会を
誠実に観察することでもあります。デジタルとアナログ双方の良さを生かした密度の高い表現をめざしています。

暮 沼 宏 一 デザイン作品集
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アパレル・ブランドロゴマーク／（株）ワークス＆フレンズ

●各種シンボルマーク・ロゴタイプ／アーカイブス

フランス料理サロン・シンボルマーク

リゾート施設・シンボルマーク／（株）融和開発 焼菓子・ブランドロゴタイプ／三立製菓（株）

国内旅行情報誌・ロゴタイプ／（株）リクルート コンサート・シンボルマーク／津田ホール

麺類・ブランドロゴタイプ／池島フーズ（株） 電気設備工事会社・コーポレートマーク／（株）鈴鹿テクト

乳飲料・ブランドロゴタイプ／森永乳業（株） 紅茶飲料・ブランドロゴタイプ／カルピス（株）

ホテル・シンボルマーク／奥能登珠洲ビーチホテル 保険代理店・コーポレートマーク／フロイデ保険事務所

病院・シンボルマーク インド料理レストラン・シンボルマーク

ムービーカメラ・ロゴタイプ／キャノン（株） ビデオプリンター・ロゴタイプ／ソニー（株）

コーポレートマーク／味の素ファインテクノ（株）

ワイン・ブランドロゴタイプ／ アサヒビール（株） お香・ブランドロゴタイプ／ 東レアイリーブ（株）

保険代理店・コーポレートマーク／（有）アスク プチホテル・シンボルマーク

ヒーリング・ブランドロゴタイプ 地場産品活性化プロジェクト・ブランドロゴタイプ

宝飾品会社・コーポレートマーク／（株）ラッキー商会

L I S T E N  T O  T H E  W H I S P E R  O F  N A T U R E

医薬関連会社・コーポレートマーク／（株）レジェンドファーマ

音楽イベント・シンボルマーク／味の素（株）

旅行サービス会社・コーポレートマーク

日本酒・ブランドロゴタイプ

／金門酒造（株）

日本酒・ブランドロゴタイプ

／（株）田中酒造店

自然保護世界会議「ラムサール条約／釧路 キャンペーンマーク」東京～釧路フェリー船体画／近海郵船（株）
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好奇心本舗
／シンボルマーク

情報化社会の更なる進展により、人々の
価値観が大きく変貌してきた現代におい
て、それぞれの人間が本来持つ好奇心を
たいせつに扱い、育てようとするプロ
ジェクトのマークです。

アドバイザーズ株式会社
／コーポレートマーク

金融商品仲介業務を営む会社のコーポ
レートマークです。欧文会社名には、知性
を表すブルーを、成長力を象徴する植物
リーフにはグリーンのグラデーションを
用い、明快に表現しました。

ソフトウェアプログラム「クレアコンポ」
／シンボルロゴタイプ
東レACS （株）

アパレル業界における様々な業務をその
目的に応じ、的確にアシストするソフト
ウエア・パッケージの為のシンボルロゴ
タイプです。

頭皮洗浄機「ケアナケア」
／シンボルロゴタイプ
リコーエレメックス（株）

健康で清潔な頭皮環境を整えるパーソナ
ル頭皮洗浄機の為のロゴタイプです。
欧文・和文ロゴタイプに毛髪の持つ柔ら
かさ・しなやかさをアレンジしてみました。

味の素ベーカリー株式会社
／Tシャツ・シンボルマーク

冷凍パン生地ビジネスにおいては業界
トップクラスである味の素ベーカリー
株式会社。自社の更なる社員意識向上の
為に制作されたマークです。主にTシャ
ツ等に用いられました。

全国高等学校家庭クラブ連盟「FHJ」

とは、高校生が学ぶ家庭科学習内容の

発展としての実践・体験的な活動であ

るホームプロジェクトと学校家庭クラ

ブを推進するための全国組織です。

このイラスト風「シンボルマーク」は、

味の素株式会社がスポンサーとなり

「全国コンクール」が催された際に制作

されたものです。雑誌・ポスター・リー

フレット等に広く用いられました。

東京藝術大学美術学部「取手キャンパ

ス」からの依頼により、茨城県取手市の

地場産品／老舗食品会社数社が共同で

「水戸街道・取手宿」という統一ブラン

ドを立ち上げ、地域活性化計画を実施

する際にその「シンボルマーク」として

制作したものです。江戸時代から続く

老舗各社の伝統的雰囲気を菱形の形状

を通して表現しました。参加各社の主

力商品の「ラベル」ならびに「パッケー

ジデザイン」も同時に制作しました。

能登半島北西に位置する人口約３万人の町、輪島市は江戸時代中期以降、漆器産業

が盛んになり「輪島塗」として広く親しまれてきました。輪島塗は完全な分業制で、

各工程それぞれの職人の技と魂により、貴重な「漆の文化」が守られてきました。

「漆の里 輪島」のシンボルマークは、これら優れた職人達の「誇りと想い」を形に表

現したものです。朱色を基調に刷毛の動きとご朱印的イメージをデザイン要素と

して用いました。「日本海シティ輪島」のシンボルマークは、輪島市のイメージ

アップを図るために制作され、真っ白な大型バスの側面を美しく飾ったり、様々

な媒体に用いられました。

「水戸街道 取手宿」
 統一ブランド・地域活性化計画
／シンボルマーク

「漆の里 輪島」 「日本海シティ輪島」／シンボルマーク

「全国学生研究コンクール」
／シンボルマーク

●各種シンボルマーク・ロゴタイプ／アーカイブス
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乳飲料「ピクニック」
／パッケージデザイン
森永乳業（株）

乳飲料「ピクニック」
／パッケージデザイン
森永乳業（株）

コーヒー飲料「ピクニック」
／パッケージデザイン
森永乳業（株）

宅配専用「選りぬき米」
／パッケージデザイン
森永乳業（株）

森永乳業の商品の中でも、最も永く親し
まれ、その販売実績を誇ってきた「ピク
ニック」のリニューアル・デザインをシン
ボルロゴタイプの刷新と合わせて実施
し、大きな成果を上げました。

開発当初、低年齢層向け商品として開発
された「ピクニック」のデザインを、前回
のリニューアルよりも、より広い世代に
親しまれるように、爽やかな白を全面に
生かし、フレッシュ感を強調しました。

「ピクニック」ブランドによる「コーヒー
飲料」のパッケージデザインです。コー
ヒーが醸し出す豊かな香りと成熟した渋
味を感じさせる表現をめざしました。

地域特産のブランド米と森永系・乳飲料
販売店網との活性化をめざす為、既存の
牛乳パックにブランド米を詰め、日本画
風の「美人画シリーズ」イラストのパッ
ケージを制作しました。

●各種パッケージ・ラベル／アーカイブス

紅茶缶飲料「果実紅茶」
／パッケージデザイン
カルピス（株）

健康飲料「アルギンV」
／ラベルデザイン
カルピス（株）

ファミリーワイン「フェスタ」
／ラベルデザイン
アサヒビール（株）

果実酒「梅ワイン」
／ラベルデザイン
アサヒビール（株）

香り豊かな紅茶に新鮮な果実の風味を加
え、お子様から大人まで、年齢を越えて、
愛され親しまれる紅茶飲料の表現をめざ
しました。帽子姿の少女のシルエットを
アイ・キャッチャーにしました。

男性向けの健康飲料が多い中、女性向け
にビタミンを謳ったドリンクを発売する
にあたり、全体のテーマカラーは黄色と
し、欧文ロゴに青と赤を配色し、視覚効果
の高い表現をめざしました。

家庭内で、気軽に楽しく飲めるワインの
ラベルイラストを当時人気のあったイラ
ストレーターに「祭の楽しさ」をテーマに
描いてもらい、赤・白・ロゼの違いをラベル
の背景色を変えることで表現しました。

国産梅100％を原料にした「梅ワイン」
は、その独特の風味と爽やかさで、すでに
人気商品でしたが、更に販売増をめざす
為に、白を基調にしたナチュラル感漂う
ラベルに変更し、より好評を得ました。

焼菓子「源氏パイ」
／商品パッケージ
三立製菓（株）

焼菓子「源氏パイ」
／商品パッケージ
三立製菓（株）

焼菓子「森のワッフル」
／商品パッケージ
三立製菓（株）

備蓄用食品「フラット・カンパン」
／商品パッケージ
三立製菓（株）

浜松の製菓会社／三立製菓の主力商品で
あった「源氏パイ」を全国的に広く売れる
商品にしたいという要望の下、１年の期間
をかけてデザイン・リニューアルを施し、
新たな商品に生まれ変わりました。

「源氏パイ」のデザイン・リニューアル後、
約四半世紀が経過しました。今では、国内
のみならず中国・東南アジアまでも進出
する「ナショナル・ブランド」にまで成長
し、様々な商品が生まれ続けています。

自衛隊向けの「乾パン」を永年作り続けて
きた三立製菓。このカンパンを、アウトド
ア・ブームの中、一般向け商品として流通
させようと新たなデザインプランを考
え、商品化したパッケージです。

既存のワッフル商品を、時代に見合う魅
力的な商品にリニューアルしたいという
要望に対して、新たに商品名を「森のワッ
フル」とし、温かみのあるロゴタイプと
パッケージ表現を試みました。

お香ブランド「Ko’s Bar」
／商品パッケージ
東レ アイリーブ（株）

消炎鎮痛パップ剤「ニューホルキス」
／商品パッケージ
帝國製薬（株）／テイコクファルマケア（株）

沖縄セレクト「南の島の冷やし麺」
／商品パッケージ
サン食品（株）・海邦商事（株）

沖縄セレクト「南の島の冷やし麺」
／商品パッケージ
サン食品（株）・海邦商事（株）

沖縄特産の「パイナップル」の風味をたっ
ぷりと加えた麺で作った冷やし中華です。
「シークヮーサー」と同様に、「南の島」の
イメージを原色を生かした「琉球的」な
配色を用いて表現しました。

沖縄特産の「シークヮーサー」の風味を
たっぷりと加えた麺で作った冷やし中華
です。沖縄産のプレミアム感を強調する
為に商品名を「南の島の冷やし麺」としま
した。料理の制作も行なっています。

競争が激しい消炎鎮痛パップ剤市場に対
して、あえてシンプルに、クールなデザイ
ンで参入したのが、この「ニューホルキ
ス」です。植物の発芽をイメージしたフォ
ルムをアイキャッチャーにしました。

若い人達にも「お香」の魅力を知ってもら
い、日々の生活の中でリラックスしたい
時やお部屋に香りを届けたい時などに
手軽に用いることができるカジュアルな
お香「Ko’s Bar」ブランドを開発しました。
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●各種パッケージ・ラベル・グラフィックツール／アーカイブス

高級茶蕎麦 喜泉庵「芳翠」
／商品パッケージ
池島フーズ（株）

最も高級な抹茶をふんだんに用いて作ら
れた高級茶蕎麦の「プレミアム・パッケー
ジ」です。和紙を用いた美しく凛とした和
モダン風表現は、贈答用にも広く用いら
れ、通産省技術功労賞を受賞しました。

喜泉庵「銘茶そば」
／商品パッケージ
池島フーズ（株）

地元静岡産の抹茶を用いて、丁寧に作ら
れた手折り状の茶そば・パッケージです。
個装・外装共に筆勢のある「茶」の一文字
を大きく大胆に表現し、高級感と品質の
確かさをアピールしました。

純米吟醸酒「金門」
／商品ラベル
金門酒造（株）

天保五年（1834）に創業された茨城県・
金門酒造の看板商品「金門」のラベルデザ
インです。正統風の手書き文字を和風テ
イストのラベル紙に金色で印刷し、歴史
と高級感を醸し出しました。

君萬代「梅清酒」
／商品ラベル
（株）田中酒造店

明暦元年（1655）に創業された茨城県・
田中酒造店が、梅と清酒（君萬代）を主原
料に開発した「梅清酒」です。女性にも好
まれるように小さな梅のイラストと優し
い手書き文字でラベル表現をしました。

アパレルブランド「WORKSHOP」
／ブランドロゴマーク・販促ツール
（株）ワークス＆フレンズ

カジュアルな装いを特徴とするレディー
ス・ブランドのロゴマーク・パンフレッ
ト・オリジナルバッグ等を統一感のある
イメージでまとめました。

アパレルブランド「LQ」
／ブランドロゴマーク・販促ツール
（株）ワークス＆フレンズ

カジュアル・シックな装いを特徴とする
メンズ・ブランドのロゴマーク・ラベル・
ステーショナリー等を統一感のあるイ
メージでまとめました。

リゾート施設「加山キャプテンコースト」
／シンボルマーク
融和開発（株）

加山雄三さんが中心となり、新潟県・湯沢
に開発されたスキー・リゾート施設のシ
ンボルマーク・ロゴタイプ・サイン計画を
制作、各種グッズにも展開されました。

音楽イベント「味の素 Music Meets Art」
／シンボルマーク
味の素（株）

味の素がスポンサーとなり、箱根／彫刻
の森美術館において開催された音楽イベ
ントのシンボルマークを制作しました。
様々なグッズに展開され、当日参加者に
配布されました。

映画「モスラ」
／オープニングシーン・タイトル
東宝映画（株）

津田ホール「コンサート」
／リーフレット・ポスター
（財）津田塾会

L I S T E N  T O  T H E  W H I S P E R  O F  N A T U R E

小・中学校の同級生、東宝映画の米田興弘
氏が、映画「モスラ」の監督となり、オープ
ニングタイトル／題字の制作依頼があり、
完成した作品です。デジタル・エフェクト
は、東宝チームにより制作されました。

自然環境保護をテーマにした、ラムサー
ル条約の国際会議が釧路で開催されるこ
とになり、東京～釧路間を結ぶフェリー
側面を巨大なイラストで覆いました。イラ
スト原画は綿引明浩氏によるものです。

津田ホールの開館以来、各種コンサートの
リーフレットを約10年間制作しました。
その時々のアーティストに相応しい表現
を考え、色と形に置き換えるデザイン作業
が楽しく、印象に残る仕事になりました。

「ラムサール条約／釧路キャンペーン
マーク」／東京～釧路フェリー船体画
近海郵船（株）
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Ikeshima Foods
2人前

桜
満
月 

お
抹
茶
そ
ば

創
業
明
治
十
年
遠
州
池
島
謹
製

Sakura Mangetsu Omatcha Soba

選
り
す
ぐ
り
の
抹
茶
を
用
い
、贅
沢
な
ま
で
の
時
間
を
か
け

丁
寧
に
作
り
ま
し
た
香
り
高
い「
茶
そ
ば
」で
す
。

江
戸
情
緒
あ
ふ
れ
る
風
雅
な
味
覚
を
お
楽
し
み
く
だ
さ
い
。

Ikeshima Foods
2人前

桜
満
月
お
抹
茶
う
ど
ん

創
業
明
治
十
年
遠
州
池
島
謹
製

Sakura Mangetsu Omatcha Udon

選
り
す
ぐ
り
の
抹
茶
を
用
い
、贅
沢
な
ま
で
の
時
間
を
か
け

丁
寧
に
作
り
ま
し
た
香
り
高
い「
抹
茶
う
ど
ん
」で
す
。

江
戸
情
緒
あ
ふ
れ
る
風
雅
な
味
覚
を
お
楽
し
み
く
だ
さ
い
。

Ikeshima Foods
2人前

桜
満
月 

細
打
う
ど
ん

創
業
明
治
十
年
遠
州
池
島
謹
製

Sakura Mangetsu Hosouchi Udon 

選
り
す
ぐ
り
の
小
麦
粉
を
用
い
、贅
沢
な
ま
で
の
時
間
を
か
け

丁
寧
に
仕
上
げ
た
な
め
ら
か
で
コ
シ
の
あ
る「
細
打
う
ど
ん
」で
す
。

江
戸
情
緒
あ
ふ
れ
る
風
雅
な
味
覚
を
お
楽
し
み
く
だ
さ
い
。

Ikeshima Foods
2人前

桜
満
月 

日
本
そ
ば

創
業
明
治
十
年
遠
州
池
島
謹
製

Sakura Mangetsu Nihon Soba

石
臼
で
挽
い
た
そ
ば
粉
を
用
い
、贅
沢
な
ま
で
の
時
間
を
か
け
、

丹
念
に
打
ち
上
げ
ま
し
た
風
味
豊
か
な「
日
本
そ
ば
」で
す
。

江
戸
情
緒
あ
ふ
れ
る
風
雅
な
味
覚
を
お
楽
し
み
く
だ
さ
い
。

毛筆による和風ロゴタイプ「麺處いけ島」と「喜泉庵」の文字、そして「落款」には、

創業以来永きに亘り老舗製麺メーカーとして、厳選した原材料のみを使用し、優れた

製品を作り続けてきた「職人魂と気概」「豊かさ」を表現しました。

●池島フーズ株式会社／ブランド・アイデンティティ（BI）計画

霊峰「富士」を筆で一気に描いた紙袋は、すでに30年近く愛用されています。

静岡県浜松市の「池島フーズ株式会社」は、明治10年に米問屋として創業後、昭和

23年から麺類の製造・販売を始めた老舗製麺メーカーです。地元静岡産の抹茶を

生かした茶そばの製造には定評があり、業務用茶そばでは国内最大手にまで成長

しました。東京五輪の開催を前に商品イメージの一新を図り、海外への輸出にも力を

入れたいとの要望に応える形で「ブランド商品」として流通できるように、ネーミ

ングからデザインまで「和モダン表現」を生かし、各商品の個性化を図りました。

細
打
ち

き

せ 

ん

う

ど 

ん

Ikeshima Foods

Kisen Udon

静
岡
天
竜
川
の
伏
流
水「
喜
泉
水
」を
用
い
、

製
法
か
ら
素
材
の
選
定
ま
で
、す
べ
て
に
こ
だ
わ
っ
た

本
物
の
細
打
ち
う
ど
ん
の
味
覚
を
お
届
け
し
ま
す
。

そ
の「
つ
や
や
か
な
の
ど
ご
し
」を
お
確
か
め
く
だ
さ
い
。

極
細
打
ち

き

せ 

ん

そ
う

め
ん

Kisen Soumen

Ikeshima Foods

静
岡
天
竜
川
の
伏
流
水「
喜
泉
水
」を
用
い
、

製
法
か
ら
素
材
の
選
定
ま
で
、す
べ
て
に
こ
だ
わ
っ
た

本
物
の
細
打
ち
そ
う
め
ん
の
味
覚
を
お
届
け
し
ま
す
。

そ
の「
つ
や
や
か
な
の
ど
ご
し
」を
お
確
か
め
く
だ
さ
い
。

Ikeshima Foods

静
岡
天
竜
川
の
伏
流
水「
喜
泉
水
」を
用
い
、

製
法
か
ら
素
材
の
選
定
ま
で
、す
べ
て
に
こ
だ
わ
っ
た

本
物
の
日
本
そ
ば
の
味
覚
を
お
届
け
し
ま
す
。

そ
の「
つ
や
や
か
な
の
ど
ご
し
」を
お
確
か
め
く
だ
さ
い
。

石
臼
挽
き

き

せ 

ん

そ

ば

Kisen Soba

上質な品質と企業理念を伝える商品パンフレット

「桜満月ブランド」は、日本人が最も好む春の花「桜」と、秋の美しい「満月」を商品名

とし、それぞれのモチーフを日本画風の上品な表現で華やかにまとめました。

「喜泉ブランド」は太平洋に面する遠州灘、そして優れた湧水「喜泉水」のイメージ

を「波紋」で象徴、「月影」を思わせる正円状のシルエットに白抜き文字を配し、プレ

ミアム感を形成しています。「熟成ブランド」は、浜松の地場産業「染め物」の雰囲気

を基調に、波紋とストライプを繊細にあしらい、熟成した上質感を表現しました。

「桜満月ブランド」と「喜泉ブランド」 「熟成ブランド」

幕張メッセでの展示会風景

Jukusei Soumen

選
り
す
ぐ
り
の
小
麦
粉
本
来
の
旨
味
を
生
か
し
、

丁
寧
に
作
り
ま
し
た
な
め
ら
か
な
食
感
の
素
麺
で
す
。

創業明治十年遠州池島謹製

Ikeshima FoodsIkeshima Foods
2人前2人前

選
り
す
ぐ
り
の
小
麦
粉
本
来
の
旨
味
を
生
か
し
、

丁
寧
に
作
り
ま
し
た
な
め
ら
か
な
食
感
の
饂
飩
で
す
。

創業明治十年遠州池島謹製

Ikeshima FoodsIkeshima Foods
2人前2人前

Jukusei Udon Jukusei Chukamen

選
り
す
ぐ
り
の
素
材
の
旨
味
を
生
か
し
、

熟
成
に
こ
だ
わ
り
丁
寧
に
作
り
ま
し
た
中
華
麺
で
す
。

創業明治十年遠州池島謹製

Ikeshima FoodsIkeshima Foods
2人前2人前
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●各種シンボルマーク・ロゴタイプ・グラフィックツール／アーカイブス

2022年9月、東京都／江東区豊洲に「芝浦工業大学豊洲新校舎」が完成。その

学内に銀座で創業50周年を迎えたイタリアンレストラン「銀座シシリア」が東京

豊洲店をオープン。これに合わせ、新たな「ロゴ・マーク」を制作する機会を頂き

ました。イタリア・シチリア島を象徴する「オリーブの葉と実」を多くの資料を元に

観察、楕円形のエンブレムと組み合わせ、シンプル且つ印象的表現を試みました。

有機的なフォルムによる美しいインテリアは紙管を用いた表現で国際的に活躍

する建築家／坂茂さんによるものです。 銀座シシリア東京豊洲店／芝浦工業大学新校舎内店舗・インテリア

7

イタリアンレストラン「銀座シシリア」／ロゴ・マーク

Takesumi Soba

Ikeshima Foods
2人前

選
り
す
ぐ
り
の
そ
ば
粉
に
竹
炭
パ
ウ
ダ
ー
を
練
り
込
み
、

時
間
を
か
け
丁
寧
に
作
り
ま
し
た
「
竹
炭
そ
ば
」
で
す
。

創
業
明
治
十
年
遠
州
池
島
謹
製

Ikeshima Foods
2人前

Renkonmen
創業明治十年遠州池島謹製

Takesumi Udon

選
り
す
ぐ
り
の
小
麦
粉
に
竹
炭
パ
ウ
ダ
ー
を
練
り
込
み
、

時
間
を
か
け
丁
寧
に
作
り
ま
し
た「
竹
炭
う
ど
ん
」で
す
。

創
業
明
治
十
年
遠
州
池
島
謹
製

Ikeshima Foods
2人前

●池島フーズ株式会社／ブランド・アイデンティティ（BI）計画

「竹炭ブランド」
いにしえの時代から「日本の美意識」の象徴として大切に扱われてきた植物「松」「竹」「梅」。

中でも「竹」を用いた「竹炭」は様々な健康効果があるとされてきました。その「国内産竹炭」

の粉末パウダーを「そば」と「うどん」に混ぜ合わせた健康志向の高い和風麺ブランドです。

パッケージ包装全体から日本の竹の持つ気品ある美しさが感じられる表現をめざしました。

「野菜＆麺ブランド」
健康効果の高い野菜の粉末パウダーを麺に生かしたブランドです。数多くある根菜類の中で

も「れんこん」は、免疫機能を高めるビタミンCが特に豊富な野菜の一つです。「れんこん麺」

では、輪切りにした時の蓮根特有の形状をデザイン的にパッケージ包装に生かしました。

パスタ「ヌイユ・ブランド」
パスタ「ヌイユ・ブランド」は独特の形状をしたフランス風平打ちパスタです。平たい形状は、

具やソースと絡みやすい上、プリッとした食感となめらかな口当たりをお楽しみ頂けます。

パッケージデザインでは、フランスの三色旗／トリコロールを用いて、美しくシンプルに

表現しました。



2008年3月、横浜で催された京都大学主催のレクチャーにおいて「iPS細胞

（人工多能性幹細胞）」を発見した山中伸弥教授の講義が聴けるとの情報を知り、

早速申し込みを行い、幸いにも講義を受けることができました。以前から再生医療

の分野に関しては興味を持っていましたので、とても深い講義の内容に有意義な

時間を過ごすことができ、その後しばらくその余韻が続いていました。

それから約3ヶ月後の6月中旬、知人を通じて、「不思議な縁」に導かれるように、

京都大学学内の「iPSアカデミアジャパン」という組織から連絡があり、山中伸弥

教授によって発見された「iPS細胞に関する知的財産を守るための会社」を設立

したので、その会社のシンボルとなるコーポレートマークをデザインして欲しい

との依頼を受けたのです。しかもその内容は「数ヶ月後のアメリカでの会議までに、

全てのステーショナリーを揃えて欲しい」という、かなりの難題でした…。

ちょうどその年の4月から、女子大においてデザイン研究室を受け持ったばかり

でしたので、「嬉しいような怖いような、複雑な感情」をこらえながら、プランを考

える一方、類似したデザインがないかを調べる為に、アメリカのデザイン・データ

ベースにアクセスする日々を送り、「最終的な3案」をコンセプトと共にまとめ、

デザイン決定権を持つ国内外合わせて3名の役員に、インターネット上において

プレゼンテーションを行い、最も相応しいと思う、現在のデザインに決定しました。

それから4年後の2012年、山中伸弥教授が「成熟した細胞を多能性を持つ細胞へ

と初期化できることの発見」により、スウェーデン・ストックホルムにおいて英国

人ジョン・ガードン卿と共に「ノーベル生理学・医学賞」を受賞されました。

デザイン制作したコーポレートマークは、その後も様々な媒体に広がりを見せ、

嬉しいことに、今現在も無事その本来の役目を果たし続けてくれています。

「プランナー・デザイナー」の私にとって、この仕事との出会いとそのプロセスは、

生涯忘れることのできない「深淵且つ貴重な体験」となりました。

「iPSアカデミアジャパン株式会社」／コーポレートマーク

制作された各種ステーショナリー

永年国内大手証券会社に勤務。「日本・アメリカ・北欧」の上場企業の資金調達業務
に携われた後、日本国内において会社を設立。2023年、設立20周年を迎えられた
「株式会社オフィス・ハラ」 様の新たな「 V I 計画」を制作する機会を頂きました。
シンボルマークでは、欧文アルファベットの「H」」と「蝶・木の葉」をモチーフに、
シンプルで人に優しい明快な表現を試みました。「DM」等のグラフィック表現に
おいては、爽やかな高原風景や湖の水面に浮かぶ波紋のイメージフォトを用い、
真摯且つ親切・丁寧な「資産形成コンサルタント会社」のイメージを表現しました。 株式会社オフィス・ハラ／パンフレット・各種ステーショナリー
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